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Méthodologie
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Méthodologie

L’enquête a été menée auprès d’un 
échantillon de 2003 personnes, 
représentatif de la population française 
âgée de 18 ans et plus.

La représentativité de l’échantillon a été 
assurée par la méthode des quotas (sexe, 
âge, profession de l’interview(é)) après 
stratification par région et catégorie 
d’agglomération.

Les interviews ont été réalisées par 
questionnaire auto-administré en ligne 
du 23 au 30 juin 2025.

Rappel de la méthodologie des précédentes vagues :
- Août 2019 : Etude réalisée on line par l’Ifop auprès d‘un échantillon de 1004 personnes, représentatif de la population française âgée de 18 ans et plus, du 27 au 29 
août 2019 .
- Septembre 2014 : Etude réalisée on line par l’Ifop auprès d‘un échantillon de 1002 personnes, représentatif de la population française âgée de 18 ans et plus, du 25 
au 28 août 2014.

Notes de lecture 

 Ecarts significativement supérieurs à la moyenne
 Ecarts significativement inférieurs à la moyenne

Evolution significativement supérieure à la vague précédente
Evolution significativement inférieure à la vague précédente 
 





NB : pour faciliter la lecture des résultats, l’ordre de présentation des questions est légèrement 
différent de celui dans lequel le questionnaire a été administré aux interviewés.
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Les résultats de l’étude
02
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L’image du vin et de la 
filière

A
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Le vin est spontanément moins ramené à sa dimension produit… 
Question : Lorsqu’on vous parle de vin, quelles sont toutes les images, toutes les associations d’idées, tous les éléments qui vous viennent à l’esprit ? Questions ouvertes – 
réponses non-suggérées

TOTAL Le vin en tant que produit
Vigne, vignoble

ST Vignobles français
Bordeaux

Bourgogne
Champagne
Alsace, Jura

Côtes du Rhône
Beaujolais

Loire, Chinon, Touraine, Anjou
Raisin, fruit(s)

Alcool, boisson
Rouge

Qualité
Bouteille / Contenant

Blanc
Rosé

Grand cru, millésime
Goût

Cave, fûts
Vendange

Couleur
Cépage

Arôme, saveur, tanin
Verre, beaux verres

La diversité des vins, la variété, le grand choix
AOC

Robe
Pesticides, engrais chimiques

Pétillant, bulles, mousseux
Le bio, le vin biologique

58%
17%

13%
8%

3%
3%
2%
1%
1%
1%

12%
7%
7%
6%

5%
5%
4%
4%
4%

3%
3%
3%
3%
2%
2%
2%
1%
1%
1%
1%
1%

20192014
68 66

23 22

23 16

16 11

9 6

4 2

4 2

3 1

2 2

2 2

15 15

7 10

15 16

3 3

8 7

10 13

10 12

6 5

7 5

4 4

6 5

4 3

4 6

6 7

3 5

- -

2 1

3 2

- 1

1 2

- -










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… et un peu plus à sa dimension culturelle et patrimoniale 
Question : Lorsqu’on vous parle de vin, quelles sont toutes les images, toutes les associations d’idées, tous les éléments qui vous viennent à l’esprit ? Questions ouvertes 
réponses non-suggérées

TOTAL L'image du vin

ST L’image positive du vin

Convivialité, partage

Plaisir

Fête

Art de vivre, raffinement, chic, luxe

Amis

Famille

La renommée (mondiale), la réputation (mondiale)

Modération

Détente

Gaieté, joie

Divers éléments / avis / propos positifs

ST L’image négative du vin

Alcoolisme, addiction, dépendance

Rejet, dépravation, ivresse

Interdits, risques, dangers

Divers éléments / avis / propos négatifs

N'aime pas le vin / Ne boit pas de vin

Autres

NSP, rien, aucun

28%
23%

8%
6%
5%

3%
3%

2%
2%
1%
1%
1%
1%

6%
3%
2%
1%
2%
3%
3%

13%

Le total est supérieur à 100, les interviewés ayant pu donner plusieurs réponses.

20192014

39 35

34 30

11 13

10 9

11 8

3 2

6 6

2 3

- -

2 2

2 2

3 1

- -

9 6

3 2

4 2

3 2

- -

3 1

11 2

7 10

TOTAL La dimension culturelle et économique du vin
ST Les occasions de consommation

Bon repas, dîner, repas

Fromage

Apéritif

Dégustation

France

Terroir, région

Savoir-faire, métier, viticulture, vigneron

Patrimoine, tradition, histoire

Gastronomie

Châteaux, chambres d'hôtes, domaine

L'agriculture, les agriculteurs, la ruralité

Soleil

Nature, paysage

La culture, le domaine culturel

Œnologie

Restaurant 

Cuisine

Exporter, les exportations, les taxes sur les exportations (USA)

Le prix excessif / qui augmente, c'est cher

Le climat, catastrophes naturelles,  l'impact du réchauffement 
climatique sur le secteur

44%
13%

8%
3%
3%
2%

13%
9%
9%

5%
4%

3%
3%
2%
2%
2%
1%
1%
1%
1%
1%
1%

20192014
50 41

24 22

17 14

4 5

3 6

6 3

7 8

11 7

4 4

3 3

6 4

4 3

- -

4 1

3 1

- -

1 1

1 1

2 1

- -

- -

- -
















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Une place centrale qui perdure dans l’imaginaire français
Question : Pour chacune des opinions suivantes que l’on peut entendre au sujet du vin en France, diriez-vous que vous êtes tout à fait d’accord, plutôt d’accord, plutôt pas d’accord ou pas 
d’accord du tout ?

94%

94%

93%

92%

92%

92%

89%

85%

84%

82%

79%

75%

Non posé

Non posé

95%

95%

95%

95%

Non posé

83%

86%

76%

86%

75%

Rappel 2014Rappel 2019

Le vin fait partie de l’identité culturelle de la France

Les vignerons ont un savoir-faire unique, qui doit 
être valorisé

Les vignobles contribuent à la beauté des 
paysages dans certaines régions de France

Le vin représente une part importante des 
exportations françaises

Le vin donne une bonne image de la France dans 
les pays étrangers

Le vin permet à lui seul d’attirer des touristes dans 
certaines régions de France

En France, la population entretient avec le vin un 
rapport particulier que l’on ne retrouve pas dans 

les autres pays
Il est normal que le vin soit soumis à la même 
réglementation que tous les autres alcools en 

matière de consommation

Le vin est une composante de l’art de vivre à la 
française à laquelle vous êtes très attaché

La filière du vin en France est dynamique et crée de 
nombreux emplois

Un type d’alimentation fondé sur la consommation 
de fruits et légumes, d’huile d’olive et de vin rouge 

est particulièrement sain pour la santé

De manière générale, le vin est aujourd’hui de 
meilleure qualité que par le passé

96%

Non posé

93%

93%

94%

94%

90%

84%

86%

82%

82%

77%

« Total D’accord » 


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57%

52%

51%

39%

46%

44%

34%

38%

39%

25%

24%

24%

37%

42%

42%

53%

46%

48%

55%

47%

45%

57%

55%

51%

4%

4%

5%

6%

5%

6%

9%

12%

10%

15%

16%

20%

2%

2%

2%

2%

3%

2%

2%

3%

6%

3%

5%

5%

Tout à fait d’accord Plutôt d’accord Plutôt pas d’accord Pas du tout d’accord

Une place centrale qui perdure dans l’imaginaire français
Question : Pour chacune des opinions suivantes que l’on peut entendre au sujet du vin en France, diriez-vous que vous êtes tout à fait d’accord, plutôt d’accord, plutôt pas d’accord ou pas 
d’accord du tout ?

Total  
« PAS D’ACCORD »

Total 
« D’ACCORD »

Le vin fait partie de l’identité culturelle de la France

Les vignerons ont un savoir-faire unique, qui doit être valorisé

Les vignobles contribuent à la beauté des paysages dans certaines régions de 
France

Le vin représente une part importante des exportations françaises

Le vin donne une bonne image de la France dans les pays étrangers

Le vin permet à lui seul d’attirer des touristes dans certaines régions de 
France

En France, la population entretient avec le vin un rapport particulier que l’on 
ne retrouve pas dans les autres pays

Il est normal que le vin soit soumis à la même réglementation que tous les 
autres alcools en matière de consommation

Le vin est une composante de l’art de vivre à la française à laquelle vous êtes 
très attaché

La filière du vin en France est dynamique et crée de nombreux emplois

Un type d’alimentation fondé sur la consommation de fruits et légumes, 
d’huile d’olive et de vin rouge est particulièrement sain pour la santé

De manière générale, le vin est aujourd’hui de meilleure qualité que par le 
passé

94%

94%

93%

92%

92%

92%

89%

85%

84%

82%

79%

75%

6%

6%

7%

8%

8%

8%

11%

15%

16%

18%

21%

25%
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Un attachement au vin fort mais contrasté selon les générations, et surtout 
porté par les plus âgés

Question : Pour chacune des opinions suivantes que l’on peut entendre au sujet du vin en France, diriez-vous que vous êtes tout à fait d’accord, plutôt d’accord, plutôt pas d’accord ou pas 
d’accord du tout ?

85

94 93 95 98

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et
plus

Le vin fait partie de l’identité culturelle de la France 
(94%)

83

93 94 94 97

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et
plus

Les vignerons ont un savoir-faire unique, 
qui doit être valorisé

 (94%)

86
92 92 95 97

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et
plus

Les vignobles contribuent à la beauté des paysages dans 
certaines régions de France

(93%)

84
91 90 95 96

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et
plus

Le vin représente une part importante des exportations 
françaises

(92%)

80
93 92 93 95

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et
plus

Le vin donne une bonne image de la France
 dans les pays étrangers

 (92%)

81
92 91 93 96

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et
plus

Le vin permet à lui seul d’attirer des touristes dans 
certaines régions de France

(92%)

Total « D’ACCORD »
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Un attachement au vin fort mais contrasté selon les générations, et 
surtout porté par les plus âgés

Question : Pour chacune des opinions suivantes que l’on peut entendre au sujet du vin en France, diriez-vous que vous êtes tout à fait d’accord, plutôt d’accord, plutôt pas d’accord ou pas 
d’accord du tout ?

Total « D’ACCORD »

83
89 90 87

91

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et
plus

En France, la population entretient avec le vin un rapport 
particulier que l’on ne retrouve pas dans les autres pays 

(89%)

78
89 87 85 84

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et
plus

Il est normal que le vin soit soumis à la même 
réglementation que tous les autres alcools en matière de 

consommation
 (85%)

66 82 85 84 89

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et
plus

74
83 81 82 85

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et
plus

La filière du vin en France est dynamique et crée de 
nombreux emplois

(82%)

60
77 79 80 87

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et
plus

Un type d’alimentation fondé sur la consommation de 
fruits et légumes, d’huile d’olive et de vin rouge est 

particulièrement sain pour la santé
 (79%)

67 70 72 75 84

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et
plus

De manière générale, le vin est aujourd’hui de meilleure 
qualité que par le passé

(75%)

Le vin est une composante de l’art de vivre à la française 
à laquelle vous êtes très attaché

 (84%)



12

Néanmoins, les représentations du vin se recomposent : une forte dynamique 
de « patrimonialisation » est à l’oeuvre.

Question : Voici une liste de caractéristiques qui peuvent s’appliquer à différentes boissons alcoolisées. Pour chacune de ces caractéristiques, veuillez indiquer la boisson à laquelle elle 
s’applique le mieux. 
Le vin est une boisson... 

85%

70%

65%

65%

44%

37%

34%

31%

24%

21%

11%

11%

10%

10%

8%

5%

Qui accompagne les repas

Emblème de la France

Naturelle

Bonne pour la santé

Noble

De consommation courante

Qui a su évoluer avec son temps

Conviviale

Populaire

Moderne

Calorique

Que l’on boit lors de grandes occasions

Festive

Chère

Désaltérante

Que les jeunes aiment boire

92%

63%

61%

71%

32%

43%

42%

39%

24%

25%

12%

6%

Non posé

5%

5%

3%

Rappel 2019

94%

65%

66%

78%

33%

49%

49%

43%

30%

28%

10%

5%

Non posé

4%

5%

3%

Rappel 2014
























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Les traits d’image associés au vin – Evolutions pour la bière
Question : Voici une liste de caractéristiques qui peuvent s’appliquer à différentes boissons alcoolisées. Pour chacune de ces caractéristiques, veuillez indiquer la boisson à laquelle elle 
s’applique le mieux. 
Les spiritueux ou alcools forts sont des boissons... 

79%

68%

65%

57%

42%

41%

38%

37%

21%

19%

18%

7%

5%

4%

4%

3%

Désaltérante

Que les jeunes aiment boire

Populaire

De consommation courante

Conviviale

Calorique

Moderne

Qui a su évoluer avec son temps

Naturelle

Bonne pour la santé

Festive

Qui accompagne les repas

Emblème de la France

Noble

Que l’on boit lors de grandes occasions  

Chère

87%

64%

65%

52%

33%

39%

35%

32%

21%

12%

Non posé

4%

3%

3%

2%

2%

Rappel 2019

88%

62%

64%

48%

28%

37%

26%

24%

17%

9%

Non posé

3%

2%

2%

1%

1%

Rappel 2014
















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Les traits d’image associés au vin – Evolutions pour les spiritueux ou 
alcools forts 

Question : Voici une liste de caractéristiques qui peuvent s’appliquer à différentes boissons alcoolisées. Pour chacune de ces caractéristiques, veuillez indiquer la boisson à laquelle elle 
s’applique le mieux. 
Les spiritueux ou alcools forts sont des boissons... 

41%

40%

23%

18%

13%

13%

10%

7%

6%

5%

5%

4%

4%

3%

3%

3%

Chère

Calorique

Que les jeunes aiment boire

Moderne

Qui a su évoluer avec son temps

Festive

Noble

Que l’on boit lors de grandes occasions  

Conviviale

Populaire

Naturelle

Désaltérante

Emblème de la France

De consommation courante

Bonne pour la santé

Qui accompagne les repas

29%

45%

31%

22%

16%

Non posé

5%

5%

6%

5%

5%

3%

3%

3%

3%

2%

Rappel 2019

30%

50%

34%

24%

14%

Non posé

4%

3%

6%

2%

2%

2%

1%

2%

1%

1%

Rappel 2014












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Les traits d’image associés au vin – Evolutions pour les vins effervescents 
(champagne, crémant…)

Question : Voici une liste de caractéristiques qui peuvent s’appliquer à différentes boissons alcoolisées. Pour chacune de ces caractéristiques, veuillez indiquer la boisson à laquelle elle 
s’applique le mieux. 
Les vins effervescents (champagne, crémant…) sont des boissons... 

78%

59%

46%

42%

23%

21%

21%

16%

13%

9%

9%

8%

6%

5%

4%

3%

Que l’on boit lors de grandes occasions  

Festive

Chère

Noble

Moderne

Conviviale

Emblème de la France

Qui a su évoluer avec son temps

Bonne pour la santé

Naturelle

Désaltérante

Calorique

Populaire

Qui accompagne les repas

Que les jeunes aiment boire

De consommation courante

87%

Non posé

64%

60%

18%

22%

31%

10%

14%

13%

5%

4%

6%

2%

2%

2%

Rappel 2019

91%

Non posé

65%

61%

22%

23%

32%

13%

12%

15%

5%

3%

4%

2%

1%

1%

Rappel 2014


















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Le vin est challengé assez fortement par la bière, par son côté désaltérant et 
populaire notamment auprès des jeunes 

Question : Voici une liste de caractéristiques qui peuvent s’appliquer à différentes boissons alcoolisées. Pour chacune de ces caractéristiques, veuillez indiquer la boisson à laquelle elle s’applique 
le mieux. 

Une boisson... 

85%

70%

65%

65%

44%

37%

34%

31%

24%

21%

11%

11%

10%

10%

8%

5%

7%

5%

21%

19%

4%

57%

37%

42%

65%

38%

41%

4%

18%

3%

79%

68%

3%

4%

5%

3%

10%

3%

13%

6%

5%

18%

40%

7%

13%

41%

4%

23%

5%

21%

9%

13%

42%

3%

16%

21%

6%

23%

8%

78%

59%

46%

9%

4%

Qui accompagne les repas

Emblème de la France

Naturelle

Bonne pour la santé

Noble

De consommation courante

Qui a su évoluer avec son temps

Conviviale

Populaire

Moderne

Calorique

Que l’on boit lors de grandes occasions

Festive

Chère

Désaltérante

Que les jeunes aiment boire

Le vin

La bière

Les spiritueux ou
les alcools forts

Les vins 
effervescents 
(champagne, 
crémant…)
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Les traits d’image associés aux boissons alcoolisées
Question : Voici une liste de caractéristiques qui peuvent s’appliquer à différentes boissons alcoolisées. Pour chacune de ces caractéristiques, veuillez indiquer la boisson à laquelle elle 
s’applique le mieux. 

Une boisson... 

Scores entre 5% et 85% 

TOP 3 :

- Qui accompagne les repas (85%) 

- Emblème de la France (70%)

- Naturelle et bonne pour la santé 

(65% pour les deux)

 

Les aspects les moins associés            

(< 10% des citations)

- Désaltérante 

- Que les jeunes aiment boire 

Scores entre 3% et 79%

TOP 3 : 

- Désaltérante (79%) 

- Que les jeunes aiment boire (68%)

- Populaire  (65%)

Les aspects les moins associés                

(< 10% des citations)

- Qui accompagne les repas  

- Emblème de la France  

- Noble  

- Que l’on boit lors de grandes 

occasions 

- Chère 

Score entre 3% et 41%

TOP 3 : 

- Chère (41%)

- Calorique (40%)

- Que les jeunes aiment boire (23%)

Les aspects les moins associés 

(<10% des citations)

- Que l’on boit lors de grandes 

occasions 

- Désaltérante

- Qui accompagne les repas

- Emblème de la France

- Naturelle

- Bonne pour la santé

- Conviviale

- Populaire

Score entre 5% et 78%

TOP 3 : 

- Que l’on boit lors de grandes 

occasions  (78%)

- Festive (59%)

- Chère (46%)

Les aspects les moins associés 

(<10% des citations)

- Qui accompagne les repas

- Naturelle

- Populaire 

- Calorique 

- Désaltérante

- Que les jeunes aiment boire 
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La bière devient de plus en plus la boisson du quotidien, moderne et conviviale

Question : Voici une liste de caractéristiques qui peuvent s’appliquer à différentes boissons alcoolisées. Pour chacune de ces caractéristiques, veuillez indiquer la boisson à laquelle elle 
s’applique le mieux. 

37%
43%

49%

57%52%48%

202520192014

De consommation courante 

Le vin

La bière
34%

42%49% 37%

32%24%

202520192014

Qui a su évoluer avec son temps

31%

39%
43% 42%

33%
28%

202520192014

Conviviale

21%25%

28%
38%35%

26%

202520192014

Moderne
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Le secteur viticole : le deuxième savoir-faire d’excellence identifié comme 
prioritaire pour le soutien public

Question : Parmi tous les artisanats ou industries d’excellence qui font la réputation de la France, quels sont ceux qui doivent faire l’objet des attentions et du soutien des pouvoirs 
publics ?  En premier ? En second ?

30%

14%

16%

10%

5%

3%

10%

12%

43%

31%

31%

24%

12%

9%

10%

12%

L’industrie pharmaceutique et chimique

L’industrie aéronautique

Le secteur viticole

L’automobile

La mode et la maroquinerie

Les parfums et cosmétiques

Aucun de ces artisanats ou industries (réponse exclusive)

Vous ne savez pas (réponse exclusive)
En premier

Total des citations*

(*) Le total est supérieur à 100, les interviewés 
ayant pu donner deux réponses.

23
32

27
33

44
32

Île-de-France

TOTAL Province

. Nord-est

. Nord-ouest

. Sud-ouest

. Sud-est

Selon la région 

34
35
39

36
28

18

TOTAL Consommateur

. Tous les jours ou presque

. 1 à 2 fois par semaine

. 1 à 3 fois par mois

Plus rarement

Jamais

Selon la consommation de vin 

Le secteur viticole – Total des citations (31%) 
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Une filière viticole perçue comme artisanale…
Question : Selon vous, aujourd’hui le vin c’est... ?

74%

26%

Plutôt un produit obtenu grâce à la passion et au savoir-faire des petits vignerons-producteurs

Plutôt un produit élaboré à grande échelle par de grands groupes

78%

22%

Rappel 2019



64

67

68

75

86

. 18-24 ans

. 25-34 ans

. 35-49 ans

. 50-64 ans

. 65 ans et plus

Selon l’âge

75

76

84

59

65

 Consomme au moins un
alcool

.  Tous les alcools

.  Uniquement le vin

.  Pas de vin mais les autres
alcools

Ne consomme pas d'alcool

Selon la consommation d’alcool

Un produit obtenu grâce à la passion et au savoir-

faire des petits vignerons- producteurs – (74%) 
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… et naturelle, notamment en comparaison aux autres produits 
alimentaires  

Question : Enfin, par rapport à l’ensemble des produits alimentaires, diriez-vous que le vin français est issu d’une production... ?

69%

31%

Assez naturelle, qui respecte l’environnement  

Qui utilise beaucoup d’engrais et de pesticides et qui participe largement à la pollution agricole française 

61%

39%

Rappel 2019

66%

34%

Rappel 2014



65

67

64

72

75

. 18-24 ans

. 25-34 ans

. 35-49 ans

. 50-64 ans

. 65 ans et plus

Selon l’âge

71

71

79

63

59

TOTAL Consomme au moins
un alcool

.  Tous les alcools

.  Uniquement le vin

.  Pas de vin mais les autres
alcools

Ne consomme pas d'alcool

Selon la consommation d’alcool

Assez naturelle, qui respecte l’environnement – (69%) 



22

Les efforts produits par la filière viticole pour protéger l’environnement 
sont par ailleurs reconnus 

Question : Et pensez-vous que la filière viticole … ?

75%

25%

S’oriente de plus en plus vers des pratiques agricoles qui respectent l’environnement 

Ne fait pas suffisamment d’efforts pour protéger l’environnement 

71%

29%

Rappel 2019

71%

29%

Rappel 2014



78

78

85

59

61

TOTAL Consomme au moins
un alcool

.  Tous les alcools

.  Uniquement le vin

.  Pas de vin mais les autres
alcools

Ne consomme pas d'alcool

Selon la consommation d’alcool

S’oriente de plus en plus vers des 

pratiques agricoles qui respectent 

l’environnement – (75%) 
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La baisse de la consommation de vin : une menace pour la filière de plus 
en plus identifiée par les Français 

Question : D’après ce que vous en savez, quelles sont selon vous les principales menaces qui pèsent sur la filière viticole française ?  En premier ? En second ?

35%

18%

17%

11%

11%

8%

51%

37%

35%

28%

26%

23%

Le réchauffement climatique

La baisse de la consommation de vin

La concurrence des vins étrangers

Les maladies de la vigne

Le durcissement des normes environnementales s’appliquant 
à la culture de la vigne et à la vinification

Le durcissement des réglementations encadrant la 
consommation de vin et d’alcools En premier

Total des citations*

(*) Le total est supérieur à 100, les interviewés 
ayant pu donner deux réponses.

Rappel 2019
« Total des citations »

54%

22%

48%

29%

22%

25%






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La consommation de vin 

B
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7%

4%

1…

7%

6%

3%

18%

20%

9%

23%

19%

17%

22%

21%

36%

23%

30%

34%

Tous les jours Presque tous les jours 1 à 2 fois par semaine

1 à 3 fois par mois Plus rarement Jamais

Un leadership du vin qui s’effrite : toujours la boisson la plus courante, mais en 
recul depuis 2010

Question : Parlons maintenant de votre consommation d’alcool. Vous personnellement, buvez-vous… ?

Du vin

De la bière

Des spiritueux ou 
des alcools forts

77%

Total 
« Consomme  »

70%

66%

87 86 88 89 89 85
77

2010 2011 2012 2013 2014 2019 2025

Evolutions - "TOTAL Consomme du vin "





47 47 48 47 49 45
32

2010 2011 2012 2013 2014 2019 2025

Evolutions - "TOTAL Consomme régulièrement du vin "





Total 
« Consommateurs 

réguliers  »

32%

30%

13%
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L’âge demeure l’élément le plus distinctif dans les consommations d’alcool
Question : Parlons maintenant de votre consommation d’alcool. Vous personnellement, buvez-vous… ?

69

80

74

75

84

. 18-24 ans

. 25-34 ans

. 35-49 ans

. 50-64 ans

. 65 ans et plus

Selon l’âge

70

88

83

79

72

75

.. Artisans ou
commerçants

.. Cadres et
prof. int. sup.

. Professions
intermédiaires

.. Employés

.. Ouvriers

Inactifs

Selon la profession

81

73

. Hommes

. Femmes

Selon le sexe 

77% des Français 

consomment du vin 

70% des Français 

consomment de la bière

72

81

72

64

68

. 18-24 ans

. 25-34 ans

. 35-49 ans

. 50-64 ans

. 65 ans et plus

Selon l’âge

65

81

70

71

75

66

.. Artisans ou
commerçants

.. Cadres et prof. int.
sup.

. Professions
intermédiaires

.. Employés

.. Ouvriers

Inactifs

Selon la profession

81

61

. Hommes

. Femmes

Selon le sexe 

64

71

69

63

66

. 18-24 ans

. 25-34 ans

. 35-49 ans

. 50-64 ans

. 65 ans et plus

Selon l’âge

62

79

74

66

61

63

.. Artisans ou
commerçants

.. Cadres et prof. int.
sup.

. Professions
intermédiaires

.. Employés

.. Ouvriers

Inactifs

Selon la profession

73

61

. Hommes

. Femmes

Selon le sexe 

66% des Français 

consomment des spiritueux 

ou des alcools forts
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La consommation des boissons alcoolisées selon la catégorie socio-
professionnelle 

Question : Parlons maintenant de votre consommation d’alcool. Vous personnellement, buvez-vous… ?

70

88

83

79

72

75

.. Artisans ou
commerçants

.. Cadres et
prof. int. sup.

. Professions
intermédiaires

.. Employés

.. Ouvriers

Inactifs

Selon la profession

65

81

70

71

75

66

.. Artisans ou
commerçants

.. Cadres et prof. int.
sup.

. Professions
intermédiaires

.. Employés

.. Ouvriers

Inactifs

Selon la profession

62

79

74

66

61

63

.. Artisans ou
commerçants

.. Cadres et prof. int.
sup.

. Professions
intermédiaires

.. Employés

.. Ouvriers

Inactifs

Selon la profession

77% des Français 

consomment du vin 

70% des Français 

consomment de la bière

66% des Français 

consomment des spiritueux 

ou des alcools forts

CPS + : 82%

CPS - : 76%

CPS + : 76%

CPS - : 73%

CPS + : 74%

CPS - : 64%
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La consommation de vin en valeur absolue 
Question : Parlons maintenant de votre consommation d’alcool. Vous personnellement, buvez-vous… ?

69

80

74

75

84

. 18-24 ans

. 25-34 ans

. 35-49 ans

. 50-64 ans

. 65 ans et plus

Selon l’âge, en proportion 

77% des Français consomment du vin / 

soit 40 758 713 Français. 

3763516

6160458

9190605

9591880

12238413

. 18-24 ans

. 25-34 ans

. 35-49 ans

. 50-64 ans

. 65 ans et plus

Selon l’âge, en valeur absolue 

Source des effectifs :  Insee, recensements et estimations de population arrêtés à fin 2024. 

81

73

. Hommes

. Femmes

Selon le sexe , en proportion

20521092

20147059

. Hommes

. Femmes

Selon le sexe, en valeur absolue 
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Les jeunes sont plus enclins à expérimenter d’autres façons de boire du 
vin

Question : Vous personnellement, seriez-vous prêt à… ?

Echelle de 1 à 10 (1 pas du tout disposé / 10 tout à fait disposé) 

4,5

4,4

3,7

3,1

2,4

2,3

Boire des cocktails à base de vin

Boire du vin dans des bouteilles de
verre individuelles (25 ou 33cl)

Utiliser une tireuse à vin

Boire du vin dans des gobelets

Consommer du vin au McDonald

Boire du vin dans des canettes

Moyenne / 10 

81% 12% 7%

78% 13% 9%

87% 8% 5%

90% 6% 4%

92% 5% 3%

94% 3% 3%

Note de 0 à 
6

Note de 7 à 
8

Note de 9 à 
10

Détail des notes 

5,0 4,3

5,0 4,2

4,3 3,5

4,1 2,7

2,6 2,3

3,2 2,0

Moins de 35 ans 35 ans et plus 
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Politiques de santé 
publique 

C
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Près d’un Français sur deux estime désormais que la consommation de 
vin est trop importante

Question : D’une manière générale, pensez-vous que la consommation de vin est trop importante dans notre pays ?

13%

35%45%

7%

Oui, tout à fait Oui, plutôt Non, pas vraiment Non, pas du tout

48%
des Français que la 

consommation de vin est 

trop importante dans notre 

pays 

Rappel 2019

8%

30%

47%

15%

38%


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Le vin arrive en tête des boissons associées à l’alcoolisme 
Question : Pour chacune des trois catégories d’alcools suivantes, veuillez indiquer si vous l’associez aux différents problèmes de société ci-dessous.

69%

71%

72%

Juillet 2025

Rappel Septembre 2019  

Rappel Septembre 2014 

La bière

A la consommation excessive 
d’alcool chez les jeunes 

37%

41%

36%

Aux accidents  de la route 

42%

44%

41%

A l’alcoolisme 

47%

48%

45%

Aux bagarres, aux actes de 
violence, aux violences 

conjugales 

57%

66%

64%

Juillet 2025

Rappel Septembre 2019  

Rappel Septembre 2014 

Les spiritueux ou alcools forts

57%

63%

57%

54%

60%

54%

54%

56%

51%

22%

20%

17%

Juillet 2025

Rappel Septembre 2019  

Rappel Septembre 2014 

Le vin

49%

52%

51%

65%

66%

64%

35%

41%

41%



  

 
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La moitié des Français attribue des vertus santé au vin consommé 
modérément

Question : Quelle est l’affirmation avec laquelle vous vous sentez le plus d’accord ?

54%

30%

16%

Consommé avec modération, le vin peut 
présenter des bénéfices pour la santé. 

L’important est d’éviter les excès.

Sans être bénéfique, la consommation de vin ne 
présente pas de risque pour la santé dès lors qu’il 

est consommé avec modération.

Toute consommation de vin, quelle que soit la
quantité, est dangereuse pour la santé.
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Les Français reconnaissent l’utilité des discours de modération des 
pouvoirs publics… 

Question : Selon vous, quel discours les pouvoirs publics devraient-ils tenir en matière de consommation de vin ?

71%

18%

11%

Mettre l’accent sur la modération et lutter contre la consommation excessive

Inciter toute la population à réduire sa consommation d’alcool, voire à s’abstenir

Vous ne savez pas
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… mais également de la filière viticole 

Question : Pensez-vous que la filière vin…

37%

27%

22%

52%

57%

54%

8%

11%

18%

3%

5%

6%

Oui, tout à fait Oui, plutôt Non, plutôt pas Non, pas du tout

Total  
« NON »

Total 
« OUI »

11%89%
A un devoir d’information sur la 

modération ou la consommation 
responsable

Est légitime pour porter un message sur la 
modération ou la consommation 

responsable

Est crédible pour porter un message sur la 
modération ou la consommation 

responsable

16%84%

24%76%
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Seuls 23% des Français connaissent les repères de consommation 
d’alcool…

Question : Connaissez-vous les repères de consommation d’alcool en France ?

23%

77%

Oui Non

28

30

26

16

21

. 18-24 ans

. 25-34 ans

. 35-49 ans

. 50-64 ans

. 65 ans et plus

Selon l’âge

25

28

11

15

12

 Consomme au moins un
alcool

.  Tous les alcools

.  Uniquement le vin

.  Pas de vin mais les autres
alcools

Ne consomme pas d'alcool

Selon la consommation d’alcool

Oui, connait les repères (23%) 

Cadres : 33%
Professions intermédiaires  : 29% 
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La connaissance spontanée des repères de consommation d’alcool 
Question : Et quels sont les repères de consommation d’alcool en France selon vous ? Questions ouvertes – réponses non suggérées                                     
Base : à ceux qui connaissent les repères de consommation d’alcool, soit 23% de l’échantillon   

TOTAL NOMBRE DE VERRES

Sous-total 2 verres par jour

2 verres, 2 verres par jour, ne pas dépasser 2 verres

2 verres (par jour) mais pas tous les jours, 2 verres de façon occasionnelle

1 verre par repas

Sous-total 1 verre par jour

1 verre, 1 verre par jour, ne pas dépasser 1 verre

1 verre (par jour) mais pas tous les jours, 1 verre de façon occasionnelle

1,5 verre, 1,5 verre par jour, ne pas dépasser 1,5 verre

10 verres par semaine, ne pas dépasser 10 verres par semaine

3 verres, 3 verres par jour, ne pas dépasser 3 verres

TOTAL TAUX ALCOOL

0,5 g, 0,5 g/l

0 g, aucun verre (si l'on conduit)

0,20 g, 0,20 g/l

0,25 g, 0,25 g/l

0,30 g, 0,30 g/l

Divers taux

TOTAL DIVERS

Boire occasionnellement, boire de façon modérée

Ne rien consommer certains jours, zéro alcool certains jours

Cela dépend de la quantité d'alcool consommée, en fonction du degré d'alcool de la boisson

C'est selon le sexe, cela varie entre une femme et un homme

Autres

NSP, hors-sujet, rien

44%
28%

16%
11%

1%
15%

9%
5%

1%
5%

1%
15%

9%
1%
2%
1%
1%
1%

7%
2%
3%

1%
1%
2%

38%

Le total est supérieur à 100, les interviewés ayant pu donner plusieurs réponses.
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… toutefois, ils sont nombreux à déclarer les respecter après information 
sur les repères  

Question : Les autorités de santé recommandent de ne pas dépasser 2 verres d'alcool consommés par jour, et pas plus de 10 verres par semaine. Les respectez-vous ?

67%

21%

7%
5%

Oui, tout à fait Oui, plutôt Non, pas vraiment Non, pas du tout

88%
des Français respectent 

les repères de 

consommation d'alcool 

59

75

Hommes

Femmes

Selon l’âge

Oui, tout à fait (67%) 

64

57

82

79

86

 Consomme au moins un
alcool

.  Tous les alcools

.  Uniquement le vin

.  Pas de vin mais les autres
alcools

Ne consomme pas d'alcool

Selon la consommation d’alcool
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Les raisons de ne pas respecter les recommandations de consommation 
d'alcool

Question : Pour quelles raisons parmi  les suivantes, re respectez-vous pas les recommandations en matière de consommation de boissons alcoolisées ? En premier ? En second ?  

31%

14%

18%

12%

14%

11%

52%

41%

32%

28%

26%

22%

Parce que vous aimez bien boire du vin ou des boissons alcoolisées

Parce que vous prenez souvent l’apéritif avec des proches ou des 
collègues

Parce qu’il y a souvent du vin à table au repas chez vous

Parce que vous pensez que boire du vin tous les jours n’est pas dangereux 
pour la santé

Parce que vous ne buvez pas en semaine, mais vous buvez 3 à 4 verres
par jour le week-end

Parce que vous sortez régulièrement ou recevez régulièrement des
proches

En premier

Total des citations*

(*) Le total est supérieur à 100, les interviewés 
ayant pu donner deux réponses.

Base : à ceux qui ne respectent pas les repères, soit 12% de l'échantillon 
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Encadrer la publicité pour l’alcool : une mesure largement approuvée 
Question : S’agissant de la publicité pour les boissons alcoolisées, seriez-vous tout à fait favorable, plutôt favorable, plutôt opposé ou tout à fait 
opposé à… ?

43%

38%

30%

31%

27%

35%

11%

16%

17%

6%

8%

6%

9%

11%

12%

Tout à fait favorable Plutôt favorable Plutôt opposé Tout à fait opposé Vous ne savez pas

Total  
« OPPOSE »

Total 
« FAVORABLE »

17%74%
L’interdiction de la publicité pour les boissons 

alcoolisées à proximité des établissements 
scolaires, même si celle-ci ne leur est pas destinée

L’interdiction, pour les influenceurs, de parler de vin 
sur les réseaux sociaux dès lors qu’ils sont 

rémunérés par des producteurs de vin

Un encadrement plus strict de la publicité en faveur 
du vin sur Internet, par exemple en interdisant la 

publicité en faveur du vin sur les réseaux sociaux

24%65%

23%65%

Rappel 2019 

(à titre 

indicatif): 47%
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Quand la contrainte devient financière, le soutien des Français se réduit 
nettement. Seuls 35% sont pour un prix minimum d’achat pour le vin.  

Question : Certains évoquent la mise en place d'un prix minimum pour le vin. Cette mesure aurait pour effet qu'aucune bouteille de vin ne pourrait plus être achetée à 
moins de 5 euros. Seriez-vous tout à fait favorable, plutôt favorable, plutôt opposé ou tout à fait opposé à la mise en place d’un tel prix minimum pour le vin ?

Rappel 2019

Rappel 2014

10%

25%

23%

26%

16%

Tout à fait favorable Plutôt favorable Plutôt opposé Tout à fait opposé Vous ne savez pas

35%
des Français sont 

favorables à la mise en 

place d'un prix d'achat 

minimum pour le vin 

8%

26%

31%

35%

34%

9%

20%

34%

37%

29%

18-24 ans : 42%
Agglomération parisienne : 42%

65 ans et plus : 29%

Favorables à la mise en place d’un prix 

d’achat minimum pour le vin (35%)
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Le traitement fiscal différencié des boissons alcoolisées partage les 
sondés 

Question : Pensez-vous que le vin doit être taxé… ?

47%

31%

7%

15%

Autant que les autres boissons alcoolisées
Plus faiblement que les autres boissons alcoolisées
Plus fortement que les autres boissons alcoolisées
Vous ne savez pas

65 ans et plus : 43%
Communes rurales : 38%
Sud-ouest : 43%
Consommateur de vin : 35%

Moins de 35 ans : 11%
Agglomération parisienne : 13%
Consomment tous les alcools : 9%

Plus faiblement (31%)  

Plus fortement (7%)
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L’application d’une fiscalité comportementale pour le vin peine à 
convaincre 

Question : La fiscalité comportementale consiste à taxer différents produits alimentaires en raison de leurs effets négatifs pour la santé (boissons 
sucrées, boissons énergisantes). Seriez-vous tout à fait favorable, plutôt favorable, plutôt opposé ou tout à fait opposé à une nouvelle taxe sur le vin 
pour des raisons de santé ?

Rappel 2019

Rappel 2014

9%

20%

30%

29%

12%

Tout à fait favorable Plutôt favorable Plutôt opposé Tout à fait opposé Vous ne savez pas

29%
des Français sont 

favorables à une nouvelle 

taxe sur le vin pour des 

raisons de santé 

9%

24%

37%

30%

33%

21%

11%

37%

31%

32%



Moins de 35 ans : 38%
Agglomération parisienne : 35%
Ne consomme pas d’alcool : 47%

Favorables à une nouvelle taxe sur le 

vin pour des raisons de santé (29%)
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