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.... GUIDE DE LA CONSOMMATION RESPONSABLE
o

/ ' B
 Déguster, Savourer, c’est mesurer !
c’est aussi recracher ! B 0 ST
Lors d'une dégustation, impressionnez ”’,’és”ez s }
v0S amis en recrachant comme un pro !
Des crachoirs sont toujours a votre dispasition a Cassella l.‘mllle !
chez les cavistes et vignerons. Accompagner le vin d'aliments permet
de réduire la vitesse d'absorption de I'alcool. D @
Vin Biere
10clawe 25¢cla5 3cl i 40°
{un ballon) (un demi) {un balyy)

! . R Pastis  Cidre

L'eau, votre meilleure alliée. dass  25clas

. 3 {+eaa) (ume boiée)

Pensez 2 boire de I'eau entre deux dégustations
pour vous hydrater et rincer votre palais afin de Une bouteille de vin de 75 ci contient environ
_ . Mmieuxapprécier toutes les subtlités dun vin. 7 verres de 10 ct soit 7 unités dalcool.
= ~
> _—
’ s
o Les repéres d alcoolémie Les repéres d'alcoolémie
2 ~ pour les femmes pour les hommes
/ PR Y § S8 S8
1

45 0,36 0,7 1,07 50 0,27 0,55 0,82 TAXI
50 0,32 0,64 0,96 55 0,25 0,50 0,75
55 029 058 0,87 60 0,23 046 069
60 0,27 0,53 080 65 0,21 0,42 0,63

A I 2 U L
Ethylotestez-vous ! 65, 025 049 O 70 020 039 059 Ayez toujours un plan B.
Au volant, le taux légal d'alcoolémie est limité a: 70 0.23 0.46 069 / “ 75 018 0,37 0,55
; ¢ 89y ) ) X ) En cas dalcoolémie positive, plusieurs solutions
75 021 043 o064 \ ¥ g0 017 034 05l Sitfrent a vous pour regagner vatre domicile
80 020 040 0,60 85 016 032 048 S ey
85 0,19 0,38 0,56 90 0,15 0,30 0,46 o tomps qufil tant avec
%0 08 03 053 95 014 029 043 || vesproches voustareamenecpa
Le taux d'alcool dans le sang est & son 95 0,17 0,34 0, 51 100 0.4 0,27 0,41 Tun deatrs eux ou par un tlars
maximum environ 30 minutes :;?rés la derniére 100 016 0,32 0,48 105 0,13 0,26 0,39 {tad, covolisage, ic).
consommation et diminue en moyenne
de 010 3 05 g par heure. Estimations moyennes des alcoolémies dans le sang, en g/L
gL & par fitre d s apres consommation a jeun, de 13 3verres de vinde 10cl 3 2° s ’z’—‘
7/ N 7

ﬁ VIN & SOCIETE

GUIDE DE LA CONSOMMATION
RESPONSABLE

= Public: consommateurs

» Lieux de diffusion: caveauy, fétes
viticoles

= Thématiques abordées: reperes
d’'alcoolémie au volant, reperes
de consommation a moindre
risque, conseils et bonnes
pratiques

= Disponible sur demande en
format papier

& Découvrir le guide dans son
intégralité



https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2021-09/Guide%20consommation%20responsable.pdf
https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2021-09/Guide%20consommation%20responsable.pdf

®00 EVENTAIL BIENVENUE DANS L'UNIVERS DE LA DEGUSTATION W v socier
®

LES 10 CLES D'UNE ATTITUDE

PENSEZ RESPONSABLE
AU RETOUR
BIENVENUE = Public: support pédagogique destiné
A bEeUsTATON + N d toutes les personnes qui font
e déguster le vin (vignerons,
oot O — o[gqnisoteurs d'événements ou
bénévoles)
qui ont trop bu de pren P . P .
Jewmintes creairo = Thématiques abordées: conseils et
“prende le relas QUAND bonnes pratiques a adopter lors de
: la dégustation de vin
JE SAVOURE J
UN VIN. = Disponible sur demande en format
JE SAVOURE Papier
DU TEMPS. 7 Découvrir le support dans son

/ﬂi(;pj)( (f(fmr(tf intégr(]“té



https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2019-09/Bienvenue%20dans%20l%27univers%20de%20la%20d%C3%A9gustation.pdf
https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2019-09/Bienvenue%20dans%20l%27univers%20de%20la%20d%C3%A9gustation.pdf

.... FAIRE DE LA PEDAGOGIE AUTOUR DU GESTE DE RECRACHER

" LORS DUNE DEGUSTATION,
PENSEZ A RECRACHER

S5 ETAPES

POUR APPRENDRE A RECRACHER
LE VIN COMME UNI(E) PRO. >

EN COLLABORATION AVEC
L'UNION DES CENOLOGUES DE FRANCE

Prenez une petite gorgée de vin sans l'avaler,
Sinon c'est raté,

Penchez légérement la téte vers l'avant pour que le vin aille
dans la partie inférieure de la bouche.
L'intérieur du menton, on sait enfin a quoi il sert.

3 Faites passser le vin d'un co6té a l'autre de la bouche.
De gauche a droite ou de droite a gauche, ¢a marche dans les
deux sens,

l‘. Mettez les lévres en position «bisous» et faites entrer un
petit filet d'air dans la bouche deux ou trois fois sans avoir
peur de faire du bruit.

C'est I'un des rares bruits de bouche acceptable en société.

5 Baissez la téte, avancez les lévres et recrachez tout le vin,
en filet, dans un crachoir.
C'est plus distingué, on n'est pas dans un saloon.

w

- .
X Retrouvez'tous VIN & SOCIET!
. nos conseils » preyrey
pour apprendre
a recracher

L'ABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION.

ﬁ VIN & SOCIETE

MEMENTO POUR APPRENDRE A RECRACHER
COMME UN PRO

= Public: consommateurs

= Lieux de diffusion: caveaux, fétes
viticoles, évenements

= Thématique abordée: avec humour,
sensibilisez les consommateurs au
geste de recracher

= Disponible sur demande en format
papier

grDécouvrir le support dans son
Intégralité



https://www.vinetsociete.fr/recracheradorer
https://www.vinetsociete.fr/recracheradorer

.Q.Q PARTENARIATS ETHYLOTESTS
®

% VIN & SOCIETE

DISPOSITIFS DE CONTROLE D’ ALCOOLEMIE

= Mécanique: Vin & Société a noué 2
artenariats permettant d ses membres et
eurs adhérents d'acheter des éthylotests a
des prix préférentiels
= Lieux de distribution: caveaux, évenements,
fétes viticoles

= Public: professionnels de la filiere,
organisateurs de fétes viticoles
= Dispositifs concernés:
d éthylotest chimique
O éthylotest électronique

¢ Codes préférentiels et prix communiqués
sur demande

A Pour rappel, la mise a disposition d la vente de dispositifs de
contrdle d’alcoolémie est obligatoire depuis le ler juillet 2021 dans
les débits de boissons & emporter. .




®®® ANNUAIRE DES ACTEURS DE LA PREVENTION ET DE LA SECURITE W VN sociere
o
® ROUTIERE

Acteurs de la prévention et de la sécurité routiére

Paris el petite couronne

CARTE INTERACTIVE DES ACTEURS
DE LA PREVENTION ET DE LA
SECURITE ROUTIERE

= Public: organisateurs de fétes
viticoles ou d’évenement
oenotouristique

¢ Carte disponible en ligne



https://www.vinetsociete.fr/acteurs-de-la-prevention-et-de-la-securite-routiere

0.“ MEMO FETES VITICOLES RESPONSABLES
o

LORS D'UN EVENEMENT VITICOLE,
LES VOICI LES ACTIONS INCONTOURNABLES
ACTIONS AUXQUELLES PENSER

A M E]TRE EH Crachoirs sur les tables 6 Eau gratuite a disposition sur
de chaque stand d les stang: i
PLACE POUR cequtaton chacunde shydater
UNE FETE

VITICOLE a ot e e
RESPONSABLE -

mineurs, fammes enceintes, parsonnes prenant des méd

- La du maire, de etdela
Mets solides Utiliser des verres marl . .

Ty e ’ sert de Talcool est engagée en cas d'accident a la sortie de Ia visite.
Mettre 3 disposition ©ou bouchons doseurs Il est nécessaire d'appliquer les obligations iées au service d'alcool
des petites bouchées, servir la juste dose : 3¢ i et détre attentif a la consommation de ses clients / visiteurs.
du pain etc. une dose dégustation, A Le service de boissons alcoolisées & une personne présentant des

les verres standards p signes d'ivresse est répréhensible.

PREVENTION ROUTIERE

Contréle d'alcoolémie Contact avec la Sécurité routiére (liée a la
mise & disposition Préfecture) ou la Prévention routiére (assoq

d'éthylotests chimigues ou tout acteur de prévention local : accomp|
a minima, dthylotests «dans la mise en place d'un stand de prévanti
electronigues cu animation prévention, aide dans ke choix des|
alcocbornes de contriles dalcoolémie, mise & dispositios
decumentation, organisation d'un dépét des|

Le taux d'alcool limite autorisé par la loi au volant est de 0.5 g/L de sang
pour les conducteurs confirmés, soit 0,25g/L d'air expiré.

Pour les permis probatoires, le taux d'alcool limite est de 0.2g/L de sang
La réglementation s'applique 4 tout conducteur novice possédant

Y un permis de conduire depuis moins de trois ans (deux ans si le
permis a été obtenu dans le cadre de la conduite accompagnée).

Disposition envers les mineurs

- Il est interdit de recevoir des mineurs de moins de seize ans non
7 ‘accompagnés par toute personne de plus de 18 ans en ayant la charge
ou la surveillance [L3342-3 CSP] (que ce soit une manifestation

gratuite ou payante).

Solutions alternatives 3 la prise de volant : réservation de taxis, systéme de na
pour desservir les villes/villages alentours (bus, train, covorturage). Se rensaigng
des actaurs locaux

-l est interdit de vendre ou offrir des boissons alcooliques
4 des mineurs [L3342-1 CSP)

Information en amont et indication pendant I'éwénement de la présence d'un §
dédié et/ou de la possibilité de tester son alcoolémie

- Il est obligatoire d'apposer une affiche rappelant les dispositions
de protection des mineurs [L3342 - 4CSP]

INFORMATION DES VISITEURS

Information sur les principes de la consommation responsable (repéres de hiy ociete.fr gager/fetes-viticoles-respon
i consommation, bonnes pratigues, explication des unités d'alcool, du respect du
taux légal au volant, absorption de Ialcool) : affiches, programmes, kakemonos,
VIN & SOCIETE e e 2

Toute Finformation pour u responsable

messages radias, flyers, etc.

VIN & SOCIETE

RAPPEL DES INFORMATIONS UTILES
LORS DE L'ORGANISATION DE FETES
VITICOLES

= Public: organlsateurs de fétes
viticoles ou d’évenement
oenotouristique

= Thématigues: rappel des
actions a mettre en place lors
d'une féte viticole (crachoirs,
éthylotests, boissons non
olcoollsees .), cadre
reglementaire et
responsabilités

Mémo téléchargeable en
ligne



https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2019-09/Memo%20actions%20f%C3%AAtes%20viti%20responsables%20VF%202017.pdf
https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2019-09/Memo%20actions%20f%C3%AAtes%20viti%20responsables%20VF%202017.pdf

CAMPAGNE: UN BON VIN SE BOIT AVEC TOUT,
AVEC MODERATION SURTOUT

Un bon vin se sert avec tout, avec moderation surtout.

ﬁ VIN & SOCIETE

QUIZ FOODISTA

Dis-moi quel foodista tu es, je te dirai les vins
qui te font saliver

= Public; consommateurs

= Lieux de diffusion: caveauy,
évenements, fétes viticoles

= Thématiques abordées: faites
découvrir d vos consommateurs leur
profil de mangeur et proposez-leur des
accords originaux

¢ Lien vers le quiz et plateforme digitale



https://www.food-et-vin.com/

® CAMPAGNE: UN BON VIN SE BOIT AVEC TOUT,
AVEC MODERATION SURTOUT

Le soir, vous apportez e vin. Quel menu vous inspire le plus 7
Gratin de légumes & la provencale
Lobster rolls

Brochettes de viande de grison, gruyére et raisin

Pastilla au poulet, amandes et miel

Cote de bawuf et pommes grenaille Tagine d agneau

La cote de boeuf eat le grasl des amateurs Lagneau. lorsqu'd @ mioté, est une viande
savoureuse et fondante. Elle cultive le

e
ArOManque Ntense. en réponse dux épices
Oa ce piat embiémanque du Maghred Les
rosés cOrpuients et relevés raviront, eux
#us '3 papies des plus audaceur

Les recommandations du sommelier
AOC Pineau des Charentes rouge Vin de
Liqueur, AOC Tavel, AOC Méditerrannée
. AOC Ctes de Bourg rouge. AOC Syrah, Vin de France Syrah, IGP Pays
Bergerac rouge. AOC Cdtes de Provence d'Oc Merlot - Cabernet Sauvignon, AOC
rouge, Vin de France Malbec, AOC Pic Saint-Loup
Chinon rouge, AOC Madiran, AOC
Moulin-3-Vent

ﬂ VIN & SOCIETE

QUIZ FOODISTA

7 Une web app est également
disponible pour télécharger le quiz et le
mettre a disposition hors Iigne?sur
tablette, Ipad) ot que vous soyez (vignes,
caveau, événement...) : https://www.food-
et-vin-app.com/



https://www.food-et-vin.com/
https://www.food-et-vin.com/

®00 MODULE DE FORMATION A LA CONSOMMATION RESPONSABLE W Vv esocieTe
®

En tant que futurs

o professionnels du secteur, MODU LE CONSOM MAT'ON
vous allez étre amenés....

POURQUOI CETTE RESPONSABLE

FORMATION ? ...a servir du vin

...et a en consommer

T rosu s TGS = Public: futurs professionnels de la
dokes reboribanIEes. - filiere (16-20 ans)
@ e = Thématiques abordées: repéeres de
VoUS DEVEZ - Savoir identifier les profils et les Consommatlon a mOIndre I’ISC]U?,
situstionsS Ueitle notion de verre standard et unité
i e d’alcool, métabolisation de I'alcool,
une consommation excessive reperes d'alcoolémie au volant
= 4 r B = Format: atelier de 3h en demi-classes
; ¢ Pour tout renseignement
7 P complémentaire nous contacter
%
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‘..‘ EDUCATION DES PLUS JEUNES A LA CULTURE DE LA VIGNE

EDITION
2023

SOMMAIRE

La culture
de la vigne
p.2-3

De la vigne
au raisin
p.4-5

La vigne

a travers

le temps
p. 6-7

La vigne est une liane su
le raisin. Découvre sa cul

Chiffre
Clé

796 000

hectares
C'est I'espace
occupé par
les vignes en
France, ce qui
représente plus
d’un million _
de terrains
de foot !

Il existe plus de N !l

6 000 variétes F La culture de la vigne dépenc

de vignes beaucoup de la météo. Cette

cultivees plante aime le solell : Il perm«

nj au ralsin de produlre son suci
{

e . ¥ . TARTU

dans le monde.
On les appelle
les « cépages ».

PARS A LA DECOUVERTE
DE LA VIGNE EN FRANCE !

La fiche découverte NATURE
* La vigne pousse sur = - o 3 1MNNA O v -
e Fareuitureidelajvigheienierance)
« vignobles ». Elle {

n‘aime pas avoir trop A >

chaud, ni trop froid. Pour

bien grandir, elle a besoin
d'un peu d'eau et de soleil.

Sa culture demande

beaucoup de soin

et d'attention.

Une grande plante

La vigne est une plante

grimpante : sa tige s"accroche

2 un fil de fer pour pousser.

R Elle peut atteindre 5 métres
de haut. Ses racines senfoncent

profondément sous la terre.

g Les varlétés de vignes sont
appelées « cépages ». Chaque
cépage donne un raisin différent,
avec un goat plus ou molns sucrg,
une couleur pius ou molns foncée,
des grains de tallle variable...

+ Une fois par an, la
vigne produit du raisin.
Il se mange tel quel

a table, en dessert,

ou transformé : en jus,
en raisins secs, en huile
de pépins de raisin,

en vin (pour les adultes).

LE SAIS-TU?

La récolte du ralsin
A la fin de I'été et au début

de l'automne, on récolte le ralsin.
Ce sont les « vendanges ». o
Elles peuvent se faire a la main
©ou avec des machines.

500 000 personnes
environ ont un métier
en lien avec la vigne

et ses produits.

En savoir @

Le gardien de la vigne
Le vigneron plante le cep

et tallle les sarments pour
que la vigne pousse bien.

Il 1a soigne lorsqu'elle tombe
malade et lutte contre

ses ennemis (champignons,
pucerons...). 5

Les mots
difficlles

Variété (ici) :
sorte, espéce.

Cep : pied

de vigne.
Sarment : branche
de la vigne.

Biodiversité :
toutes les espéces
d'animaux et

de plantes vivant
dans un lieu.

ASTUCE DE VIGNERON

Pour vérifier Pétat de ses vignes, le vigneron
place en bout de rang des plantes plus
fragiles que la vigne (comme des rosiers).
Si une de ces plantes est malade, alors c'est
le signe qu'il doit traiter sa vigne en prévention
avant gu'elle ne tombe malade a son tour.

2 = LE PETIT QUOTIDIEN DECOUVERTES « EDITION 2023

2

LA VIGNE DU FUTUR

VIN & SOCIETE

LE PETIT QUOTIDIEN

= Public: 6-10 ans

= Thématiques abordées: la
culture de la vigne, la vigne au fil
de I'année, I'histoire de la vigne,
quiz et jeux

= Disponible sur demande en
format papier et digital

Les nouvelles technologies sont trés
utiles pour cultiver les vignes. Des robots
enlévent les mauvaises herbes, des drones
les survolent pour voir si elles sont

en bonne santé, des petits appareils installés
dans le vignoble surveillent la météo...

EDITION 2023 » LE FETTT QUOTIIEN DECOUVERTES » 3


https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2023-11/Le%20Petit%20Quotidien%202023%20_%20Vin%20et%20Soci%C3%A9t%C3%A9.pdf
https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2023-11/Le%20Petit%20Quotidien%202023%20_%20Vin%20et%20Soci%C3%A9t%C3%A9.pdf

.... EDUCATION DES PLUS JEUNES A LA CULTURE DE LA VIGNE

5N DI-E347

De la graine
au raisin
p. I

La culture
de la vigne
p-IV-v

Les métiers
de la vigne
p-Vi-Vil

Quiz
Pp-VHI

CHIFFRE
CLE

796 000
C'est le nombre
d’hectares
occupés

par des vignes
en France.

Soit plus

d’un million de
terrains de foot.

le raisin était
consommeé
comme fruit

de table en
France. Cétait le
dessert préfére
de Frangois I,
roi de France
de 1515 3 1547.

BREVES
EVOLUTION

a partir
de sarments qu'il coupe
directement sur

des vignes existantes.
1l les vend ensuite

au vigneron pour qu'il
les plante. Ces plants
poussent rapidement

et produisent du raisin au
bout de quelques anndes.

En voici quelques-uns | &

Le vigneron
cultive la vigne pour cbtenir
le meilleur raisin possible. 0ans les petites exploitations,

Ses ouvriers 2 plantent le vigneron fait tout de A 3 Z.
et I'aident 4 la tailler, at
le tractoriste l'entratient. Une fois mis
en bouteile, 2 vin peut &tre
Le mattre vendu a 'étranger et en
de chai produit le vin. France par le commercial.

Pour cela, il est aidé Le responsable marketing
par un cenologue. aide a la vente grace

Les tonneaux sont & la communication (site
fabriqués par un tonnelier.  internet, réseaux sociaux..).

DU TOURISME A LA VIGNE

a France est proposent méme

Llo pays le plus de passar quelques jours
visité au monde. awec eux ou de vivre

Les touristes viennent une immersion en realité

de partout pour découvrir  virtuelle, afin de partager
ses régions viticoles. Cala  leur quotidien.
s'appelle « ['eenotounsme ».

Activités. Les activités
proposées dans

las vignobles s'adaptent

a tous les gouts . escape
game, balade a vélo,
pique-nigue, cours

de cuisine... Des vignerans,

TES - EDITION 2023

& BIVE A, loanaz

DECOUVERTE
COMMENT FABRIQUE-T-ON LE VIN ?

Les ralsins ramassés sont apportés dans le chal pour &tre transformés en vin.

LE VIN ROUGE {

: in
Dés leur arrivée au chai, seéparés de la rafie
les raisins blancs =

Les grains de raisin
sont gcrasés, puis mis
& macérer (tremper) dans

et les pépins des raisins. le jus
Le jus obtenu, le « modit », se colore en rouge.
est mis dans une cuve

pour T | Le pressurago|
Le sucre du raisin ]
ca transforme en alcosl Le mélange est mis
(vin) grace & l'action dans un pressoir
des [ présentes [FEL T D
naturellement dans

le vin ou ajoutées.

Fermenter
kci, se transformer en alcool.
Levure

i, champignons qui
provoquent |a fermentation

du jus des raisins Le vin est stocké dans des cuves
en transformant en inox ou des barriques en bois,
de quelques jours & plusieurs
mais, pour laisser le temps au vin
de développer sesE Ll

les sucres en alcool.

llustraticn : Kuc

EDITION 2023 - MON GUOTIDIEN DECOUVERTES = Vi

ﬁ VIN & SOCIETE

MON QUOTIDIEN

= Public:10-14 ans

= Thématiques abordées: les cycles
de la vigne, le métier de vigneron, la
fabrication du vin, le vin patrimoine
frangais, quiz et jeux

= Disponible sur demande en format
papier et digital

¢ Pour les opérateurs recevant des
touristes étrangers, ce document est
également disponible en anglais.



https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2023-11/Mon%20Quotidien%202023%20_%20Vin%20et%20Soci%C3%A9t%C3%A9.pdf
https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2023-11/Mon%20Quotidien%202023%20_%20Vin%20et%20Soci%C3%A9t%C3%A9.pdf

®©0 EDUCATION DES PLUS JEUNES A LA CULTURE DE LA VIGNE W v s socire
o

VIN & SOCIETE ouesl; -~ ns

AU NOM DES 500 000 ACTEURS
DE LA VIGNE €T DU VIN facile™

LES INCOLLABLES

Edition spéciale Culture de la vigne

Bleu (il n'existe pas
de raisin bleu).

= Public: 6-12 ans

= Thématiques abordées: la culture de la
vigne, I'histoire du vin, les vendanges

les cueillettes

& de raisin qui

y s'effectuent vers
le mois de
septembre ?

= Disponible sur demande en format
papier

&» Découvrez le support dans son
intégralité

" De quand date la
L.l o culture dela vigne :
S 2000 ans, 5 000 ans
-/ ou9000ans?

A L'impression de ce support étant onéreuse,
les quantités disponibles sont limitées.



https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2020-12/Incollables%20VF.pdf
https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2020-12/Incollables%20VF.pdf

®®® EDUCATION DES PLUS JEUNES A LA CULTURE DE LA VIGNE W v s socire

Quilz

N e N’ e’

LA CULTURE DE LA
VIGNE
Teste tes connaissances avec

Les Incollables® sur la vigne et
réponds aux questions |

r " AL
N’ S S—
“

é LA CULTURE DE LA VIGNE

Quel nom porte la peau
d’un grain de raisin 7

La pellicule
L'enveloppe

L'habit

LES INCOLLABLES VERSION DIGITALE
QUIZ EN LIGNE

Pour toutes les maisons et domaines
proposant un parcours digital
d’activités aux plus jeunes, le quiz des
Incollables peut étre proposé sur
tablette ou sur Ipad.

= Public: 6-12 ans

* Thématiques abordées: la culture de
la vigne, I'histoire du vin, les
vendanges

Découvrez le support dans son
iIntégralité



https://quiz-digital-incollables.playbac.fr/la-culture-de-la-vigne/18
https://quiz-digital-incollables.playbac.fr/la-culture-de-la-vigne/18
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LES OUTILS JURIDIQUES

k—

N
A



..“ LOI EVIN ﬁ VIN & SOCIETE
o

Loi Evin Mode d’empiloi

MOOC LOIEVIN

QU'EST-CE
QUE LA LOI
EVIN ?

LES SUPPORTS
AUTORISES

= Public: professionnels des
filieres des boissons alcoolisées

= Durée de la formation: 45mn
[E LES CONTENUS = Thématiques abordées:
_ AUTORISES contenus et supports autorisés,
= Loi Evin & marketing digital
¢ Suivre la formation en ligne

VALIDER
SON
PARCOURS

ET
LE DIGITAL?


https://loievin-modedemploi.fr/

0..0 GUIDE DE LA VENTE EN LIGNE
o

DE L'APPLICATION DES OBLIGATIONS LEGALES
EN MATIERE DE VENTE EN LIGNE
DE BOISSONS ALCOOLISEES

29/10/2021

ﬁ VIN & SOCIETE

GUIDE DE LA VENTE EN LIGNE

= Public: professionnels des
filieres des boissons alcoolisées

= Thématiques abordées:
obligations Iégales en matiere
de vente en ligne

= Disponible sur demande en
format digital



®@® GUIDES JURIDIQUES W vivasocir
O

GUIDE JURIDIQUE DE LA VENTE ET DE LA
LE GUIDE DEGUSTATION

JURIDIQUE

LE GUIDE
JURIDIQUE

= Public: professionnels de la filiere

= Thématiques abordées: ensemble
des obligations Iégales liées a la
vente de boissons alcoolisées et a la
dégustation

¢ Pour tout renseignement
complémentaire nous contacter
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ETUDES SOCIETALES ET CHIFFRES
CLEFS
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®00 |AGENERATION ZET LE VIN W v esoai
o

. Résumé: Percu comme la boisson

q de leurs parents, voire de leurs
grands-parents, le vin semble
éloigné de la Génération Z. Il arrive
de plus en plus tardivement dans
leur vie. Ou pas du tout. Comment

= resserrer ce lien qui s'est distendu ?

Z & Téléchargez lintégralité de
I'étude ici



https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2023-12/Synth%C3%A8se%20-%20Generation%20TikTok%20Vin%26Soci%C3%A9t%C3%A9.pdf
https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2023-12/Synth%C3%A8se%20-%20Generation%20TikTok%20Vin%26Soci%C3%A9t%C3%A9.pdf

®00 LEVIN, NOUVEAU SYMBOLE D’EGALITE ET DE POUVOIR DES FEMMES i vin e socirs
®

N

;.
ﬁi‘}

LE VIN, NOUVYEAU SYMBOLE D’ EGALITE .}; Résumé: Sous l'influence des
ET DE POUVOlR DES FEMMEﬂ ™ mouvements féministes et des lois
L]

en faveur de I'égalité femme-
homme, la place des femmes a
considérablement évolué depuis
ﬁ les années 70. Il semblait donc
pertinent de vérifier comment,

e

fortes de cette nouvelle position,
? elles envisagent le vin de nos

{ jours. D'autant que chez les 25-34
ans, deux consommateurs de vin
sur trois sont des femmes.

& Téléchargez lintégralité de

étude ici



https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2024-02/Synth%C3%A8se%20V%26S%20-%20Le%20vin%20et%20les%20femmes.pdf
https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2024-02/Synth%C3%A8se%20V%26S%20-%20Le%20vin%20et%20les%20femmes.pdf

®©®0® RETOMBEES ECONOMIQUES ET SOCIALES DE LA FILIERE VIGNE ET VIN W VN asociET

.. EN FRANCE

28ac J’- ‘ Résumeé: 92 milliards d’euros de chiffre
EEmw ¢ - 'y d'affaires, 440 000 emplois (ETP).
= . =T LI Malgré les crises, la filiere vitivinicole

N .‘,‘ révele 'ampleur de sa contribution
T A économique dans une étude inédite
() e HJ du cabinet Deloitte.

r Téléchargez lintégralité du dossier
de presse ici

LA FILIERE VITIVINICOLE GENERE
EN FRANCE UNE VALEUR AJOUTEE
DE PLUS DE

[ 440000 ETP | ( 32 MDS D’EUROS |

EN FRANCE
SOIT 1,4 % DU PIB DE LA FRANCE

LA FILIERE VITIVINICOLE
SOUTIENT



https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2024-02/VS%20DP%20filiere%20Vin%202024%20-%2017%2001%202024.pdf
https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2024-02/VS%20DP%20filiere%20Vin%202024%20-%2017%2001%202024.pdf

...0 LES CHIFFRES CLEFS DE LA FILIERE VIGNE ET VIN EN FRANCE (2024)

LES CHIFFRES-CLES
DE LA FILIERE VIGNE

ET VIN

|
\

des Francais pensent
que le vin fait partie de
I'identité culturelle de
la France

Au total,

de bouteilles de vin C
ont été consommeées )
en France en 2022 (

3 % des surfaces agricoles
francaises mais

du chiffre d’affaires du
secteur agricole francais

ﬂ VIN & SOCIETE

Résumeé: Le vin est une force
économique pour la France. Découvrez
les chiffres-clés de lafiliere vin et de la
consommation de vin des Francais.
Nombre d’emplois, chiffre d'affaires,
part de I'export, lieux d’achat des vins et
préférences des consommateurs,
consommation responsable...

& Téléchargez lintégralité de

I'infographie ici


https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2024-02/Chiffres%20clefs%20filiere%20Vin%20VS%202024.pdf
https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2024-02/Chiffres%20clefs%20filiere%20Vin%20VS%202024.pdf

o % VIN & SOCIETE

Pour toute demande de supports merci de contacter:

Scannez-moi

Cécile TERRIEN

Vin & Société
cecile.terrien@vinetsociete.fr
01 55 3508 35
www.vinetsociete.fr



https://www.facebook.com/VinetSociete
https://twitter.com/vinetsociete
https://www.linkedin.com/company/vin-soci%C3%A9t%C3%A9
https://www.instagram.com/vinetsociete/
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